ACTIVIDADES TEMA 10 (II): EL PERIODO MEDIO DE MADURACIÓN Y RENTABILIDADES

1. Considera los datos siguientes del año 2020 de la empresa Buñol SL que elabora materiales de construcción (miles de euros):

	Existencias iniciales de materias primas
	60

	Existencias finales de materias primas
	70

	Compra de materias primas
	350

	Productos en curso
	14

	Existencias iniciales de productos acabados
	8

	Existencias finales de productos acabados
	4

	Saldo medio de proveedores
	51

	Saldo medio de clientes
	11,5

	Ventas
	590

	Coste de producción
	140


a) Calcula el valor de los siguientes ratios:

· Rotación de materias primas.

· Rotación de producción.

· Rotación de ventas.

· Rotación de cobro a clientes.

· Rotación de pago a proveedores.

b) Determina:

· La duración de plazo en que se mantienen las materias primas en el almacén.

· El tiempo que se tarda en la fabricación desde que entran las materias primas hasta que salen los productos terminados.

· Los días que están por término medio los productos terminados en el almacén hasta que se venden.

· El tiempo que tardan en pagar los clientes.

· El tiempo que tarda la empresa en pagar a sus proveedores

c) Calcula el periodo medio de maduración financiero y económico.

d) Indica qué medidas podrían tomar los directivos de esta empresa con el fin de mejorar el periodo medio de maduración de esta empresa. ¿Cuáles son los riesgos de dichas medidas?

2. 
	
	2019
	2020

	Ventas
	400
	503

	Existencias
	7
	9

	Compras de materias primas
	178
	197

	Proveedores
	15
	19

	Coste de producción
	145
	178

	Productos en curso
	7
	6,5

	Productos terminados
	4
	6

	Clientes
	2
	6


	
	2019
	2020

	Capital social
	40
	40

	Reservas
	12
	18

	Resultado explotación
	20
	21

	Resultado del ejercicio
	12
	16

	Activo total
	330
	390


4. Es muy frecuente que las ventas sean a crédito, es decir, que se conceda a los clientes unos plazos más o menos dilatados para que paguen por los productos recibidos. En una empresa se han realizado ventas a crédito por un importe de 2.880 € durante un año, manteniéndose un saldo medio sobre clientes de 240 €
· Calcular el período medio de maduración de cobro a clientes.

· Si las empresas de la competencia cobrasen a sus clientes a los 15 días una vez realizada la venta, ¿deberá la empresa seguir con su política habitual de cobro a clientes? ¿Por qué?

Con los datos que la empresa BIOKÍMICOS S.A. (en miles de euros) presenta a 31 del 12 de 2019 y 2020, calcula el periodo medio de maduración para el año 2008.





A partir de los datos de la empresa AGUAS DEL CASTILLO S.A. determina la evolución de las rentabilidades económica y financiera (cifras en miles de euros.








