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PROPUESTA TEMATICA Y BIBLIOGRAFICA
“Tendencias juveniles: estética, ideologia y ciudad”

JUSTIFICACION

Los grupos de edad adolescente de cualquier urbe moderna se presentan al reconocimiento social diferenciados ideoldgicamente con estéticas muy
definidas: vestuario. peinado, complementos, aditamentos. marcas, ctc. cargadas de significados simbdlicos. a través de los cuales construyen su discurso
de identificacion que les sirve por un lado para el reconocimiento entre si, y por otro para la diferenciacion respecto a otros grupos con los que mantienen
relaciones de alianza. enfrentamiento (en ocasiones con violencia), o de simple indifcrencia. Es este un tfenémeno de aran importancia en su vida
cotidiana, y que parece ser universal en las sociedades urbanas occidentales,

Estos grupos comparten filosoffas vitales, gustos pldsticos y musicales, ceremonias., formas de expresion y valores. sustentan tablics y mitos, héroes
y villanos que proveen a sus miembros de un sistema de fijacion de la personalidad. de la autoconciencia y de la autoestima, en general absolutamente
acriticos.

Evolucionan en el tiempo siguiendo la dinamica social, dandose entre ellos escisiones y mezclas, metamorfosis. degeneraciones. ete.. en una
continuada renovacion de los individuos. pues estos se mantienen generalmente en unos estrechos margenes de edad. Una dindmica &sta que se retleja
inmediatamente en el plano de las apariencias de su, a veces férrea, disciplina simbdlica.

Vinculados en ocasiones a valores étnicos. de género, de clase econémica, de estilo cultural o puramente generacionales. mantienen un trastondo
ideoldgico que determina valores respecto al cuerpo, las relaciones personales, la sexualidad, la conducta social, el trabajo. la tecnologia. la naturaleza.
la cultura, Ja politica, ete., y son realimentados dialécticamente por la maquinaria del discurso publicitario de las Marcas orientadas a la Grbita adolescente.
en una batalla por la «segmentacion» del mercado y el mantenimiento fiel de sus nichos comerciales. que tienen como clave de su éxito el dominio
de sus codigos, lo quce les permite la complicidad en un discurso basado cn el halago y la absolutizacién de sus valores.

Nos preguntamos con respecto a estos grupos ; Qué elementos son puramente ideoldgicos y cudles responden a diferencias sociales objetivas? ; por
qué vias se instituyen y fluyen estas ideologias? ¢ En qué lenguaje se dirige la publicidad a ellos y con qué repertorio simbdlico? ; Cémo se constituye
lo que es moderno o se determina lo que ya estd pasado? ¢Cudl es el juego y metabolismo de los simbolos sociales? ; Cudl es la fuerza real de los
elementos estéticos en la fijacion de esas ideologias? ; Qué hay de esencial en las apariencias? ;Qué de superficial en las ideologias?

TEMATICAS

- Elementos ideoldgicos y diferencias sociales objetivas de las tribus urbanas juveniles

- Vias de institucionalizacion y de fluencia de las ideologfas de las tribus urbanas

- Lenguaje y repertorio simbélico en que se dirige la publicidad a las tribus urbanas

- Cdmo se constituye lo que es moderno o se determina lo que ya estd pasado en los grupos adolescentes?

- El juego y metabolismo de los simbolos sociales: las tribus urbanas

- Fuerza real de los elementos estéticos en la fijacién de las ideologias: (Qué hay de escncial en las apariencias?
:Qué hay de superficial en las ideologias?

- Culto a la juventud ; Signo de nuestros tiempos?

- (El' mundo sin ideologia? La atraccion juvenil de las modas y las marcas.

- Aculturacion medidtica frente a culturizacion organizada

- (Influyen los mass media en la forma de entender el mundo por los Jovenes?

- (Hay una sola juventud? Ser joven en el primer, segundo y tercer mundo.

- Lo joven frente a lo antiguo. ;Nucva o vieja polémica?

- La funcion del sujeto en la forma de entender la integracion en las modas. marcas y bandas.

- Publicidad y Juventud. ; A quién va dirigida la publicidad?

- ¢ Culturizacion de la juventud o infantilizacién de la cultura?

- (La ciudad como creadora de valores (juveniles) o los valores (juveniles) como creadores de ciudad?

- El deber de la familia trente al valor de la horda.

- Tribus urbanas. ; Prolongacién de la adolescencia?
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